mM 2 Al rescate del viejo mercado de Versailles, por Mónica Guariglio 


Las distintas opciones que ofrece Palermo 
a 


SABAD( 


El rendirhiento en el trabajo y la mejor calidad de vida también se logran con 
un ambiente adecuado. Además de resolver la eficiencia, es necesario lograr 
una atmósfera cálida, cómoda y con imagen propia. Las claves 
de la estrategia para organizar y ejecutar la oficina. 


ay Por Claudio Zlotnik 


No hay un solo Palermo, Hay 
varios, Es un barrio en el que con- 
viven especies de sub-barrios di- 
ferentes entre sí, pero que se in- 
terrelacionan por un denomina- 
dor común: los espacios verdes 
que cada uno de ellos cobija. 
Existe Palermo Viejo, Palermo 
Nueyo y la zona denominada “In- 
termedia”, en la cual se están 
concentrando los nuevos em- 
prendimientos. Palermo ofrece 
distintas oportunidades: desde 
casas bajas recicladas a nuevo 
hasta las más lujosas torres de la 
ciudad, pasando por edificios es- 
tándar —de no más de diez pisos 
y de buena calidad. 

Una de las áreas de más desa- 
rrollo en Palermo es la zona “In- 
termedia”, aledaña a la plaza 
Giiemes y a la iglesia de Guada- 
lupe, teniendo como columna 
vertebral la avenida Charcas. “En 
este lugar está permitida la edi- 
ficación en alto, de edificios de 
13 a 15 pisos, en donde se cons- 
truyen unidades de dos y tres am- 
bientes a excelentes precios, ya 
que son las más requeridas por el 
público, en especial gente jo- 
ven”, relató a m2 Berberián Va- 
han, titular de la inmobiliaria 
Shenk. En esta zona, el metro 
cuadrado de una vivienda a es- 
trenar puede costar entre 1800 y 
2000 dólares y un dos ambientes 
vale entre 75 y 80 mil pesos, 
mientras que un departamento de 
tres vale entre 90 y 110 mil. “Si 
bien ahora hay proyectos nuevos 
en marcha, el escenario no tiene 
nada que ver con el auge que vi- 
vimos en el *96, una vez que pa- 
só el efecto Tequila. Ahora cues- 


ta mucho venderlos departamen- - 


tos a estrenar; el público se vuel- 
ca por el usado. Aun el público 
de alto poder adquisitivo busca 
refugio en épocas de crisis. Es- 
pero que cuando se reactive la 
economía, se incrementen las 
ventas”, apuntó Ricardo Riu, di- 
rector de Araks Servicios Inmo- 
biliarios. 

Los precios son 30 por ciento 
más bajos si el potencial cliente 
busca una vivienda a unas siete 
u ocho cuadras de la zona “Inter- 
media”. También existe un polo 
de nuevos emprendimientos a 
precios más accesibles en las cer- 
canías de la Universidad de Pa- 
lermo. Por allí, un departamento 
de dos ambientes se paga entre 
57 y 60 mil pesos, y uno de tres, 
cerca de 80 mil. “Palermo es una 
gran opción para quienes prefie- 
ren los lugares verdes, los par- 


POR LOS BARRIOS 


Desde casas bajas 
recicladas a las más 
lujosas torres, ofrece 
una gama de 
alternativas con un 
común 
denominador: la 
proximidad de 
espacios verdes. 


Cotizaciones 
de Palermo 


VENTAS 
Dos ambientes $45.000 
a 80.000. 
Tres ambientes $60.000 
a 110.000 


Cuatro ambientes$ 120.000 
a 150.000 


ALQUILERES 
Dos ambientes  $350a * 


A Ea 480 - 
Tres ambientes  $500a 


Fuentes: Inmobiliarias Shenk, 
Araks y Amzel. 


El Torre Le Parc, a la cabeza de los edificios más modernos de la ciudad. 


EL “"FENOMENC” PALERMO 


Opciones variadas 
cerca del verde 


ques recreativos, pero también 
los shoppings. Además, tiene 
buenos medios de transporte pa- 
ra acercarse al centro”, comentó 
en diálogo con este suplemento 
Gerardo Levy, gerente de la in- 
mobiliaria Amzel. 

En Palermo conviven dos lu- 
gares top. La zona de Palermo 
Viejo y la de Palermo Nuevo, en 
las inmediaciones de las emba- 
jadas. En esta última área es don- 
de se encuentran los edificios to- 
rres más modernos, con Le Parc 
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de 44 pisos— a la cabeza. En es- 
ta clase de edificios se encuen- 
tran las viviendas más caras de 
la ciudad, y cada unidad ronda 
entre 800 mil y un millón de dó- 
lares. En cambio, Palermo Viejo 
es una zona de casas bajas, la ma- 
yoría recicladas. Si bien en el 
áreaes posible hallarcasas de en- 
tre 60 y 90 mil pesos, la mayoría 
tienen valores superiores: desde 
140 a 350 mil pesos, según sea 
la antigútedad, la ubicación y las 
refacciones que ya tenga hechas 


LUIS E. MENENDEZ 


TACUARI 1772 22 “Z” 


Alejandro Amdan 


la vivienda. “Muy pocas zonas 
de Buenos Aires guardan el esti- 
lo de Palermo Viejo. Las casas, 
buena parte de ellas del llamado 
“tipo chorizo”, le dan un encanto 
especial al barrio. Y la gente las 
aprovecha para construirse allí 
piscinas y un fondo lleno de ver- 
de”, señalaron en la inmobiliaria 
Shenk. 

En Palermo coexisten varios 
“Palermos”. Sólo se trata de ele- 
gir la opción más adecuada a las 
necesidades y al presupuesto. 


ARQUITECTO: 


Tel.: 4307-5769 
FACILIDADES 


AMBITO DE IR 


La fu 


La organización de 
oficinas exige 
responder a las 
necesidades que 
demanda la 
tecnología 
contemporánea. Pero 
resolver, al mismo 
tiempo, la parte 
estética, hace 
también a la 
optimización y al 


rendimiento. 


z 


NE Calidad y cuidado de diseño, en 


Tecnología 
en Pinturas 
de Máxima 


Calidad. 


ADQUIERA ESTOS PRODUCTOS EN SU PINTURERIA AMIGA 


Industrias Químicas Fassi SRL - ROMA 1744 (1650) Villa Maip ú 
San Martín - Prov. de Bs.As. Tel /Fax 4753-0924 4713-1714 


ay Por Claudio Zlotnik 

No hay un solo Palermo. Hay 
varios. Es un barrio en el que con- 
viven especies de sub-barrios di- 
ferentes entre sí, pero que se in 
terrelacionan por un denomina 
dor común: los espacios verdes 
que cada uno de ellos cobija 
Existe Palermo Viejo, Palermo 
Nuevo y la zona denominada “In 
en la cual se están 
concentrando los nuevos em 
prendimientos. Palermo ofrece 
distintas oportunidades 
casas bajas recicladas a nuevo 
hasta las más lujosas torres de la 
ciudad, pasando por edificios es- 
tándar -de no más de diez 
y de buena calidad 

Una de las áreas de más desa 
rrollo en Palermo es la zona “In 
aledaña a la plaza 
Giúiemes y a la iglesia de Guada 
lupe, teniendo como columna 
vertebral la avenida Charcas. “En 
este lugar está permitida la edi 
ficación en alto, de edificios de 


termedia”, 


desde 


pisos 


termedia”, 


l3 a 15 pisos, en donde se cons 
truyen unidades de dos y tres am 
bientes u excelentes precios, ya 
que son las más requeridas por el 
público, en especial gente jo 
ven”, relató a m2 Berberián Va 
han, titular de la inmobiliaria 
Shenk. En esta el metro 
cuadrado de una vivienda a es- 
trenar puede costar entre 1500 y 
2000 dólares y un dos ambientes 
vale entre 


2ona, 


IS y SO mil pesos, 
mientras que un departamento de 
tres vale entre 90 y 110 mil. “Si 
bien ahora hay proyectos nuevos 
en marcha, el escenario no tiene 
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POR LOS BARRIOS 


Desde casas bajas 
recicladas a las más 
lujosas torres, ofrece 
una gama de 
alternativas con un 
común 


denominador: la 


proximidad de 


espacios verdes. 


Cotizaciones 
de Palermo 


VENTAS 
Dos ambientes $45.000 
a 80.000 
Tres ambientes $ 60.000 
a 110.000 
Cuatro ambientes$ 120.000 
a 150.000 
ALQUILERES 
Dos ambientes. S3504 
480 
Tres ambientes  $500a 
600 


Fuentes: Inmobilanas Shenk, 
Araks y Amzel 


E Torre Le Parc, a la cabeza de los edificios más modemos de la ciudad. 


EL "FENOMENO” PALERMO 


E variadas 
- cerca del verde 


ques recreativos, pero también 
los shoppings. Además, tiene 
buenos medios de transporte pa- 
x , comentó 
o con este suplemento 
> Levy, gerente de la in- 

Y tana Amzel 
En Palermo conviven dos lu- 
es top. La zona de Palermo 
tejo y la de Pale 
las inmediaciones las emba- 
jadas, En esta última área es don- 
e encuentran los edificios to- 
rres más modemos, con Le Parc 


ercarse al centro” 


no Nuevo, en 


de 44 pisos- a la cabeza. En es- 
ta clase de edificios se encuen- 
tran las viviendas más caras de 
la ciudad, y cada unidad ronda 
entre S00 mil y un millón de dó- 
lares. En cambio, Palermo Viejo 
es una zona de casas bajas, la ma- 
yoría recicladas. Si bien en el 
área es posible hallar casas de en- 
tre 60 y 90 mil pesos, la mayoría 
tienen valores superiores: desde 
140 a 350 mul pesos, según sea 
la antigúedad, la ubicación y las 
refacciones que ya tenga hechas 


la vivienda. “Muy pocas zonas 
de Buenos Aires guardan el est- 
lo de Palermo Viejo. Las casas, 
buena parte de ellas del llamado 
*“upo chorizo”, le dan un encanto 
especial al barno. Y la gente las 
aprovecha para construirse allí 
piscinas y un fondo lleno de ver- 
de”, señalaron en la inmobiliaria 
Shenk. 

En Palermo coexisten vanos 
“Palermos”. Sólo se trata de ele- 
gir la opción más adecuada a las 
necesidades y al presupuesto. 
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Piscinas 


ARQUITECTO: 


LUIS E. MENENDEZ 


TACUARI 1772 22 *Z> 


Tel. 4307-5769 
FACILIDADES 


La organización de 
oficinas exige 
responder a las 
necesidades que 
demanda la 
tecnología 
contemporánea. Pero 
resolver, al mismo 
tiempo, la parte 
estética, hace 
también a la 
optimización y al 
rendimiento. 


¡ 


El mundo de las oficinas ha pa- 
sado a ser un tema de vital impor- 
tanciaenlaépoca actual. Conel cre- 
cimiento de los servicios en la es- 
tructura económica, con el carácter 
emblemático de las corporaciones, 
los edificios de oficinas han pasa- 
do a ser las “catedrales del siglo 
XX” (Silvana Sermisoni, Marca- 
tré). Esta tipología de edificios mar- 
ca en forma individual y en sucon- 
junto el paisaje de la metrópolis 
contemporánea. 

Las necesidades tecnológicas que 
imponen las herramientas de traba- 
jo actuales han consagrado el pues- 
to de trabajo individual y equipado, 
articulado dentro del espacio abier- 
to. Esto depende de los edificios, 
pero es fundamental la organiza- 
ción de áreas de trabajo y de los 
puestos mencionados para lograr la 
máxima eficiencia y confort. De to- 
das maneras, hay que responder a 
las necesidades que demanda la tec- 
nología contemporánea. Resolver 
al mismo tiempo la parte estética 
hace también a la optimización y al 
rendimiento. 


Tenemos la Casa ideal. 


' 
200 m2 llave en mano | | 
en 100 días $ 80.000 


T.E. 4312-5810 
Lu a Vide 92 18 ' 


¡Financiaci 
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DISEÑO DE OFICINAS 


AMBITO DE TRABAJO: MAYOR VALOR Y MENOR COSTO 


La funcionalidad y la Imagen 


Pasamos buena parte de la jor- 
nada en la oficina; el que esté bien 
lograda en todos los aspectos men- 
cionados mejora el rendimiento y 
la calidad de vida. 


La imagen de su oficina 
habla de usted 


Los equipamientos no terminan 
con la alfombra, muebles de guar- 
dado y escritorios. Allí empieza 
otra etapa que hace que el lugar se 
arme, sea atractivo y tenga “gan- 
cho”. Además de resolver la efi- 
ciencia, es necesario lograr un am- 
biente cálido, cómodo y con ima- 
gen propia. 

Esto se aplica tanto a los espa- 
cios comunes como a los jerarqui- 
zados. Es necesario apuntar a re- 
solverlos en forma más personal. 
Por supuesto, el espacio para ex- 


E Las necesidades 
» tecnológicas han 
B 
m consagrado el puesto de 
= trabajo individual y 
E oguipado, arti articulado 
m dentro del espacio 
E abierto. 


presarse noes el mismo en un pues- 
to individual que en un despacho, 
pero tiene que haber la misma ca- 
lidad y cuidado de diseño en todos 
los casos. 

Es necesario expresar la imagen 
individual, que se perciba unaiden- 
tidad. Esto no depende de objetos 
costosos o cuadros firmados, sino 
de encontrar temas inherentes a los 
intereses de cada persona o a la ac- 
uvidad específica de la oficina, es- 
tudio o empresa. 

Edificios con historia 
y edificios de hoy 

Noes puto solamente en las 
construcciones de última genera- 
ción lograr una oficina eficiente y 
acradable. Se puede conseguir un 
excelente espacio de trabajo en un 
edificio “beaux-arts”, “art-déco”., 
“racionalista”, etc. Estos abundan 
en nuestra ciudad y muchos, por 
cierto, son de muy buena calidad. 

Es necesaño ser cuidadoso con 
es arquitectura para revalorizarla 
con un lenguaje moderno y actual. 
Que el edificio tens: a molduras no 
quiere decir que haya que destacar: 
las: porel contrano, que la caja 
blanca y la iluminación moderna 
dará, porcontraste, la vibración del 
contrapunto. 

También puede darse un lugarde 
trabajo no convencional instalan- 
do una oficina en un ambiente úni- 
co como un Joft_ El espacio del loft 
es muy nico por lo amplio, lo que 


hay que tener en cuenta es que se 
convive conel ámbito único: seob- 
tiene riqueza espacial y no se de- 
bería pretender una aislación acús- 
tica perfecta. 

Las posibilidades son diversas, 
pero el objetivo es siempre el mis- 
mo: lograr un espacio de trabajo 
eficiente desde el punto de vista 
funcional y de la imagen. La ima- 
gen surge como la sumatoria de las 
respuestas a los materiales, las tex- 
turas, los colores, el equipamiento. 
Resolverlo armoniosamente es el 
principal objetivo. 


Otra variante en la rela- 
ción profesionat-ciiente 


A veces sólo se quiere hacer al- 
gunos cambios en lo que ya se tie- 
ne, o bien encarar la obra por cuen- 
ta propia para achicar gastos. Para 
esos casos, la alternativa es procu- 
rar una intervención muy puntual, 
una consulta más o menos comple- 
ja según el caso. Mediante un aná- 
lisis, evaluación y diagnóstico de 
la situación, se define cuál es la me- 
jor opción, ya sea desde el punto 
de vista funcional, como del esté- 
tico y económico. De aquí en más, 
se tienen las herramientas más im- 
portantes para poder seguir: laside- 
as. 

Puede suceder que, ante unacon- 
sulta de estas características, se de- 
cida cambiar de oficina en lugar de 
arreglarla. No está incorporado el 
hábito de consultar a un arquitecto 
como se hace con otros profesio- 
nales. En el tema de las oficinas, 
así como en el de las casas, hay si- 
tuaciones que realmente pueden re- 
solverse por esta línea de asesora- 
miento puntual. 


( ., 

El balance de las aspiraciones y 
expenencias transcurnidas con el 
devenir de siglo XX y la expresión 
de la imaginería del siglo que está 
por comenzar son temas a conver- 
sar. Por sobre todas las cosas, de- 
bemos defender la calidad de vida 
que se da en todos los gestos de la 
cotidianidad, que en definitiva es 
la mayor parte de la vida. 


* Arquitecias 


IM Además de resolver la eficiencia. es necesario 
cálido, cómodo y con imagen propia. 


Cuatro claves estratégicas 
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icionalidad y la imagen 


11 Por Sara Borthagaray y 
Matilde Cohen* 


El mundo de las oficinas ha pa- 
sado a ser un tema de vital impor- 
tanciaen la épocaactual. Con el cre- 
cimiento de los servicios en la es- 
tructura económica, con el carácter 
emblemático de las corporaciones, 
los edificios de oficinas han pasa- 
do a ser las “catedrales del siglo 
XX” (Silvana Sermisoni, Marca- 
tré). Estatipología de edificios mar- 
ca en forma individual y en sucon- 
junto el paisaje de la metrópolis 
contemporánea. 

Las necesidades tecnológicas que 
imponen las herramientas de traba- 
jo actuales han consagrado el pues- 
to de trabajo individual y equipado, 
articulado dentro del espacio abier- 
to. Esto depende de los edificios, 
pero es fundamental la organiza- 
ción de áreas de trabajo y de los 
puestos mencionados para lograr la 
máxima eficiencia y confort. De to- 
das maneras, hay que responder a 
las necesidades que demanda la tec- 
nología contemporánea. Resolver 
al mismo tiempo la parte estética 
hace también a la optimización y al 
rendimiento. 


| puesto individual y en el despacho. 


Pasamos buena parte de la jor- 
nada en la oficina; el que esté bien 
lograda en todos los aspectos men- 
cionados mejora el rendimiento y 
la calidad de vida. 


La imagen de su oficina 
habla de usted 


Los equipamientos no terminan 
con la alfombra, muebles de guar- 
dado y escritorios. Allí empieza 
otra etapa que hace que el lugar se 
arme, sea atractivo y tenga “gan- 
cho”. Además de resolver la efi- 
ciencia, es necesario lograr un am- 
biente cálido, cómodo y con ima- 
gen propia. 

Esto se aplica tanto a los espa- 
cios comunes como a los jerarqui- 
zados. Es necesario apuntar a re- 
solverlos en forma más personal. 
Por supuesto, el espacio para ex- 


E Las necesidades 

> tecnológicas han 

m consagrado el puesto de 
E trabajo individual y 

En equipado, articulado 

y dentro del espacio 

E abierto. 


presarse noes el mismo en un pues- 
to individual que en un despacho, 
pero tiene que haber la misma ca- 
lidad y cuidado de diseño en todos 
los casos. 

Es necesario expresar la imagen 
individual, quese percibaunaiden- 
tidad. Esto no depende de objetos 
costosos o cuadros firmados, sino 
de encontrar temas inherentes a los 
intereses de cada persona o a la ac- 
tividad específica de la oficina, es- 
tudio o empresa. 


Edificios con historia 
y edificios de hoy 


No es privativo solamente en las 
construcciones de última genera- 
ción lograr una oficina eficiente y 
agradable. Se puede conseguir un 
excelente espacio de trabajo en un 
edificio “beaux-arts”, “art-déco”, 
“racionalista”, etc. Estos abundan 
en nuestra ciudad y muchos, por 
cierto, son de muy buena calidad. 

Es necesario ser cuidadoso con 
esa arquitectura para revalorizarla 
con un lenguaje moderno y actual. 
Que el edificio tenga molduras no 
quiere decir que haya que destacar- 
las; por el contrario, que la caja sea 
blanca y la iluminación moderna 
dará, por contraste, la vibración del 
contrapunto. 

También puede darse un lugar de 
trabajo no convencional instalan- 
do una oficina en un ambiente úni- 
co como un loft. El espacio del loft 
es muy rico por lo amplio, lo que 


hay que tener en cuenta es que se 
convive con el ámbito único: se ob- 
tiene riqueza espacial y no se de- 
bería pretender una aislación acús- 
tica perfecta. 

Las posibilidades son diversas, 
pero el objetivo es siempre el mis- 
mo: lograr un espacio de trabajo 
eficiente desde el punto de vista 
funcional y de la imagen. La ima- 
gen surge como la sumatoria de las 
respuestas a los materiales, las tex- 
turas, los colores, el equipamiento. 
Resolverlo armoniosamente es el 
principal objetivo. 


Otra variante en la rela- 
ción profesional-cliente 


A veces sólo se quiere hacer al- 
gunos cambios en lo que ya se tie- 
ne, o bien encarar la obra por cuen- 
ta propia para achicar gastos. Para 
esos casos, la alternativa es procu- 
rar una intervención muy puntual, 
una consulta más o menos comple- 
ja según el caso. Mediante un aná- 
lisis, evaluación y diagnóstico de 
la situación, se define cuáles la me- 
jor opción, ya sea desde el punto 
de vista funcional, como del esté- 
tico y económico. De aquí en más, 
se tienen las herramientas más im- 


_ portantes para poderseguir: laside- 


as. 

Puede suceder que, ante unacon- 
sulta de estas características, se de- 
cida cambiar de oficina en lugar de 
arreglarla. No está incorporado el 
hábito de consultar a un arquitecto 
como se hace con otros profesio- 
nales. En el tema de las oficinas, 
así como en el de las casas, hay si- 
tuaciones que realmente puedenre- 
solverse por esta línea de asesora- 
miento puntual. 


Conclusión 


El balance de las aspiraciones y 
experiencias transcurridas con el 
devenir de siglo XX y la expresión 
de la imaginería del siglo que está 
por comenzar son temas a conver- 
sar. Por sobre todas las cosas, de- 
bemos defender la calidad de vida 
que se da en todos los gestos de la 
cotidianidad, que en definitiva es 
la mayor parte de la vida. 


* Arquitectas 


Para 


Tu Terreno 


Tenemos la Casa ideal. 


200 m2 llave en mano 
en 100 días $ 80.000 


T.E. 4312-5810 
Lu. a Vi. de 9 a 18 


Financiación 


Ml Además de resolver la eficiencia, es necesario lograr un ambiente 
cálido, cómodo y con imagen propia. 


Cuatro claves estratégicas 


Estrategia para organizar y ejecutar una oficina 

Los cuatro puntos claves antes de comenzar la obra son: 

1. Programa de necesidades: es el punto de partida. Replantearse la 
mecánica de trabajo para un mejor funcionamiento; esto va desde la 
formulación del programa en general hasta el armado de cada puesto 
de trabajo y sus conexiones. 

2. Presupuesto estimado: actualmente debemos saber, antes que na- 
da, cuáles son los costos, entre un mínimo y un máximo, para instalar 
una oficina. Hay que costear teniendo en cuenta una organización 
funcional básica, que da la pauta de cuántos son los puestos de trabajo 
necesarios con sus requerimientos de mobiliario. Además, hay que 
contabilizar rubros como tabiques, pintura, tratamientos de paredes, 
alfombramiento, iluminación, aire acondicionado, electricidad, telefo- 
nía y redes, etc. Este paso es fundamental: permite saber cómo encua- 
drarse y qué dirección tomar. 

3. Elaborar el anteproyecto general: trabajar con las variantes posi- 
bles y buscar la imagen representativa. 

4. Presupuesto definitivo: con el proyecto terminado se hace el pedi- 
do de precios. 

Resulta imprescindible tener más de un presupuesto por gremio para 
poder compararlos. Una vez hecho el análisis de todos los precios, se 
está en condiciones de hacer las contrataciones correspondientes. 
¿Qué es la dirección de obra? 

* Es verificar y controlar que se lleve adelante el proyecto aprobado, 
con la calidad acordada en los presupuestos y en los plazos previstos. 
* Es coordinar la entrada de cada gremio en el momento indicado. 

* Es controlar que los pagos a los gremios se efectúen de acuerdo a la 
marcha de las obras. 


muebles 
de diseño 


moderno 
simple 
básico 


godoy cruz 1740 833-3901 


PUERTAS ABIERTAS AL PARAISO 


OPEN DOOR 


Su casa a estrenar sobre 3000 m2 de terreno 220 m2 cub. con 
todo, lista para vivir o week end. Añosa arboleda, ideal para 
cabalgar. Más aire puro, pájaros (teros, lechuzas, mirlos, calan- 
drias, cotorras y 1000 más y hasta alguna liebre). 
Chacras de Open Door 
otro estilo 
V EN D € 
Hoy y mañana 15-44750072 / 4741-1322 de 9418. 
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OPINION 


Country 


A partir del miércoles 2 y has- 
ta mañana, inclusive, se desarro- 
lla en el Centro Costa Salguero la 
muestra Vida Country 99, IN Ex- 
posición de Clubes de Campo, 
Barrios Cerrados, Parques Náuti- 
cos y Nuevas Urbanizaciones, En 
cinco pabellones, sobre una su- 
perficie total de 16.000 m2 clima- 
tizados, se exhiben todos los pro- 
ductos y servicios de interés en el 
rubro. El sector constructivo, in- 
mobiliario y financiero tiene des- 
tinados dos pabellones; habrá otro 
exclusivo para bienestar animal 
con un área especial dedicada al 
golf; otro destinado a áreas ver- 
des y recreación, servicios e in- 
fraestructura, y, finalmente, unes- 
pacio especialmente destinado a 
equipamiento y decoración. 


Revestimientos 


Entre el 31 de agosto y el 3 de 
setiembre de este año, tendrá lu- 
gar la 3* Exposición y Seminario 
Internacional del Revestimiento 
de Interiores y la Decoración, Re- 
vistiendo 2000, La muestra está 
dirigida a empresas de revesti- 
miento y decoración, arquitectos, 
profesionales del diseño de inte- 
riores, la hotelería, empresas cons- 
tructoras y desarrolladores inmo- 
biliarios, fundamentalmente. Or- 
ganizada por la Cámara Argenti- 
na de Alfombras, Revestimiento 
y Afines, Revistiendo 2000 es la 
única exposición que agrupa a los 
más importántes referentes del 
mercado de revestimientos de in- 
teriores y la decoración. 


Vidrios. 


Ante la instalación de la falta 
de seguridad como tema central 
en la vida cotidiana, una de las 
soluciones para la protección de 
casas, locales comerciales y edi- 
ficiosesel vidrio laminado. Ade- 
más de seguridad contra robos, el 
vidrio laminado ofrece protec- 
ción contra las posibles roturas, 
buenaaislación acústica y unaóp- 
tima filtración de rayos solares 
UV. Los costos son cada vez más 
accesibles y en cualquier vidrie- 
ría pueden consultarse presu- 
puestos. En Argentina, se en- 
cuentra en el mercado el vidrio 
laminado producido con pelícu- 
las de PBV Saflex, que fabrica la 
empresa Solutia. 


BAS 


CERRAMIENTOSBELECTRICIDAD 


ma 3 A consiste en la recuperación de la antigua amm como glorieta abierta para actividades culturales. 


ag Por Dra. Mónica Guariglio* 


Inaugurado en el año 1932, el 
Mercado de Versailles resistió en 
el 6287 de la calle Arregui hasta 
que la lógica inmobiliaria ganó la 
partida en el *98 y dejó de ser el 
centro de abastecimiento del ba- 
rrio para pasar a la categoría de 
edificio de propiedad horizontal. 
Ya en el *90, había perdido un pri- 
mer round cuando la ex gestión 
Grosso lo vendió a particulares 
como ocurriera con los ex Cen- 
tros de Abastecimientos Munici- 
pales—, con la salvedad de que esa 
primera transacción todavía con- 
servaba algo de mística: sus pro- 
pietarios eran algunos de los anti- 
guos puesteros. 

El desarrollo y la lógica del 
“mercado” (el otro, el de capita- 
les) quiso que a éste, el de Versai- 
lles, lo desdibujaran progresiva- 
mente los nuevos centros de abas- 
tecimiento “fin du siécle”, varian- 
tes hipermercados franceses a po- 
cas cuadras. A nosotros, la histo- 


Rescate: “El 
denominador común de 
la inquietud de los 
vecinos fue la tozuda 
necesidad de rescatar el 
lugar de las garras del 
otro mercado”. 


ria del Mercadito de Versailles nos 
la contaron los vecinos, quienes ya 
en 1997 en un trabajo conjunto de 
la Junta Histórica y todas las ins- 
tituciones barriales nos acercaron 
su preocupación por el destino del 
predio. 


MERCADO 
DE VERSAILLES 


Aquel Mercadito 
de Versailles 


La Comisión del Patrimonio Histórico 


Cultural de la Ciudad recuperó la estructura 


y la historia del viejo mercado porteño. 


Se nos transformó en propio de 
la mano de los relatos vecinales su 
insistencia en resguardar como 
fuera el predio. Hoy proponían 
comprarlo, mañana expropiarlo 
para la ciudad, transformarlo en 
centro cultural. Cuando apareció el 
cartel “se vende”, detectives ama- 
teurs,averiguaban tasaciones, po- 
sibles compradores y otras alterna- 
tivas. Un denominador común: la 
necesidad, la tozuda necesidad de 
rescatar el lugar de las garras del 
otro mercado. 

Así fue que una tarde de enero 
recibimos un fax informándonos 
de la intención de los comprado- 
res del predio de donar a la Comi- 
sión, para su custodia, la estruc- 
tura metálica original a los fines 
que consideráramos pertinentes. 
Para la aceptación no hubo dudas, 
y los fines pertinentes los defini- 
mos con el tiempo y con los veci- 
nos. De allínació el “Proyecto Re- 
cuperación Antiguo Mercado de 
Versailles” patrocinado por esta 
Comisión del Patrimonio Históri- 
co Cultural. 


Del proceso de desarme de la es- 
tructura original para su recupero, 
la asistencia de la guardia de auxi- 
lio de la ciudad, las reuniones de 
trabajo, los borradores y las fotos 
y grabaciones dará cuenta nuestra 
futura compilación en un material 
impreso. 

El 22 de mayo pasado a las cua- 
tro de la tarde, con la Banda Sin- 


E Historia: “La historia 
y 9el Mercadito de 

m Versailles nos la 

IM contaron los vecinos. Ya 
> en 1997 nos acercaron 
m Su preocupación por el 
BM destino del predio”. 


fónica de la ciudad y números ar- 
tísticos organizados por el barrio, 
presentamos públicamente la pro- 
puesta, que consiste en la recupe- 
ración de la antigua estructura co- 
mo glorieta abierta para activida- 
des culturales del barrio en el Pa- 


seo Versailles, ubicado en las ca- 
lles Porcel de Peralta, Arregui y 
Barragán. 

A sólo dos cuadras de su empla- 
zamiento original, sobre la media- 
nera del cuartel de bomberos y 
acompañado de las tipas históricas, 
orgullo del vecindario, para la pró- 
xima primavera queremos ver 
inaugurado el nuevo “Mercadito 
de Versailles”. 

Uno de los números artísticos, 
una estampa del año *32 con radio 
antigua y voz de época, reprodu- 
cía avisos de entonces sobre las 
bondades de la “fiambrería de fu- 
lano” o la “verdulería de menga- 
no”. Yo no lo vi, pero me contó 
uno de mis compañeros que no pu- 
do resistir el llanto de unos cuan- 
tos abuelos que, además de veci- 
nos, eran ese fulano o mengano del 
antiguo puesto. 

Quienes piensan que la memo- 
ria, como la cultura, no ocupa lu- 
gar o va a contrapelo de las agen- 


das presupuestarias, deberían con- - 


vencerse de que la defensa de nues- 
tras historias individuales como 
partes de una totalidad capaz de 


contener nuestros deseos, aspira- > 


ciones y nuestro pasado es el ca- 
mino más indicado para consoli- 
dar nuestra autonomía como indi- 
viduos y como ciudadanos. De re- 
greso del acto, finalmente, me di 
cuenta de que, si bien en los pape- 
les éramos depositarios de la es- 
tructura metálica, en realidad nos 
habían donado una parte del alma 
de Buenos Aires. 


* Secretaria General de la Co- 
misión para la Preservación del 
Patrimonio Histórico Cultural de 
la Ciudad de Buenos Aires. 


GUIA DEL HOGAR - CONFORT Y CONSTRUCCION 


MATER ICALES 


.. 


Del Parque 


» Protecciones de balcones 
» Cerramientos de piscinas 
» Rejas + Techos en policarbonato 
» Herrería en general 


CASA RUBEN 


Venta de Materiales de Demolición 
Puertas, Ventanas, Machimbre, Tirantes 
de Pinotea, Rejas, Barandas Artísticas, 

Hierro Doble T, etc. 


Depósito: BONPLAND 1377/79 
CP 1414 Capital Federal Tel/Fax 4775-0214 


Service Sur Ingeniería 


Instalaciones Eléctricas Reformas 


Uruguay 651 - 32 “E” Capital Federal 
Tel: 4373-5151 Celulares 15-4497-3902 15-4564-8559 


PRESUPUESTOS SIN CARGO 
Tel-Fax 4734-0368 


Telefono 


4962 
Layador'3 495 


APLICACION DE POTURA (Líneas rotativas ) 


ALFOMBRAMIENTO LAVALLE 


Y Alfombras de alto tránsito 
Y Solicite presupuesto sin cargo 
Y Tarjetas de crédito 


Dicroicas - Halógenas 
Mercurio Halogenado - Rieles 
Sistemas Modulares de Tubos Fluorescentes 


Arengreen 636 - Capital - Teltax 4982-4569 - Móvil: 4055-2160 
(Alt. Honorio Pueyrredón al 800) 


Lavalle 2902 - Capital Federal - Tel/Fax: 4864-5705 
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